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NEWTON Media a.s. je nejvétsi spolenosti v Ceské republice, ktera jiz 15 let dodava v elektronické podobé plna
znéni veskerych informaci z tisku, plné prepisy zpravodajskych a vybranych publicistickych pofadi televiznich a
rozhlasovych stanic, agenturni zpravodajstvi a obsahy internetovych serveru.

Medialni analyza je dalSim rychle rozvijejicim se produktem, ktery spolecnost NEWTON Media a.s. nabizi svym
klientim. Jedna se o prehledny rozbor obrazu spolecnosti, ktery o ni vytvareji média. Tyto cenné informace
ziskané na zakladé obsahlého mnozstvi materialu, umoznuji nasim klientim kvalifikovanéjsi rozhodovani a zvysuji
ve svém dusledku jejich konkurencni vyhodu. Medialni analyza muize vcas upozornit na prileZitosti a rizika
a umoznuje spatrit skryté souvislosti.

Podle VasSich potreb jsme schopni sledovat a analyzovat Siroké a mnohdy neprehledné mnozstvi informaci
o konkrétni oblasti, o Vasi spolecnosti a jejich predstavitelich ¢i o konkurencnich subjektech na trhu. Vystupy
predame v maximalné prehledné a strukturované podobé. Analyzy jsou zpracovavany v mésicni, Ctvrtletni,
pllro¢ni, ro¢ni nebo jiné periodé. Nejcastéji se jedna o variantu mési¢nich reportd doplnénych o souhrnnou
analyzu za delSi casové obdobi, ktera je pravidelnym klientim poskytnuta za zvyhodnénou cenu.

Dotazy z oblasti medialnich analyz smérujte na:

Ing. Véra Carna
vedouci oddéleni medialnich analyz, tel.: +420 225 540 501

Dotazy tykajici se monitoringu médii smérujte na:

NEWTON Media, a.s.

Obchodni oddéleni

Na Pankraci 1683/127

budova Gemini ICO: 64580971 Tel.: +420 225 540 201
140 00 Praha 4 DIC: CZ64580971

E-mail: obchodni@newtonmedia.cz

Dalsi informace a ukazky naSich produktl naleznete na nasich internetovych strankach:

www.newtonmedia.cz

www.headlines.cz

www.mediainfo.cz

Tento material je dusevnim vlastnictvim NEWTON Media a.s.
Celek ¢i jakakoliv ¢ast tohoto materialu nesméji byt publikovany a Sifeny jakymkoliv zplsobem a v jakékoliv
podobé bez vyslovného svoleni NEWTON Media a.s.
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1. Klicové vysledky analyzy
> Vroce 2009 bylo o problematice filantropie, firemniho darcovstvi a o cinnosti nadaci publikovano
celkem 9 669 prispévkl (tj. 1,5krat vice nez v roce 2008 - narist z 6 453 na 9 669 prispévkl). Nejvyssi
publicity dosahla tato problematika vroce 2007 (9 919 prispévki), naopak nejméné byla tato
problematika medializovana v roce 2008 (6 453 prispévku) - viz kap. 2.

> Z jednotlivych skupin médii se danou problematikou nejvice zabyvaly regionalni tituly, které zaujimaly
74 % celkové medializace. Shodné po sedmi procentech tvorily celostatni deniky a ostatni tisk.
Ekonomické casopisy predstavovaly 5 % celkové medializace. Sledované televizni a rozhlasové porady
se podilely 4 % - - viz kap. 3.1.

> Vroce 2009 se mezi TOP médii prosadil celostatni denik Mlada fronta DNES (344 prispévk(). Na druhé
pozici se objevilo Zpravodajstvi CTK s 323 prispévky, treti pozici obsadil Ceskolipsky denik se
166 prispévky a na Ctvrté pricce skoncil Liberecky denik se 132 prispévky - - viz kap. 3.2.

> Férum darcd bylo vroce 2009 zohlednéno v médiich v celkem 1 346 prispévcich, a to nejcastéji
s neutralnim vyznénim (1 179). Pozitivni prispévky (167) zaujimaly 12 % celkové medializace.
Nejvyssiho medialniho dopadu dosahly neutralni prispévky (208 GRP) - viz kap. 4.

> Vroce 2009 byly vybrané nadace zohlednény v celkem 8 620 prispévcich, z toho v 6 111 neutralnich,
2 494 pozitivnich a v 15 negativnich prispévcich - viz kap. 5.1. az 5.4.

> Vroce 2009 se v médiich nejvice prosadila Nadace Partnerstvi (1 830 prispévk(, z toho 423 pozitivnich).
Prispévky o této nadaci dosahly po prepoctu na parametr medialniho dopadu nejvyssi vliv na recipienty
(899 GRP). Druhou nejvice medializovanou nadaci se stala Nadace Terezy Maxové (971 prispévkd, z toho
387 pozitivnich a ¢tyri negativni prispévky). Na treti pricce pomyslného Zebricku medializace se objevila
Nadace VIA (874 prispévkd, z toho 116 pozitivnich prispévki). Ctvrtou pozici obsadil Vybor dobré viile -
Nadace Olgy Havlové (celkem 860 prispévkl, ztoho 219 pozitivnich prFispévkl). Patou nejvice
medializovanou nadaci byla Nadace Charty 77 (celkem 724 prispévkl, ztoho jeden negativni
a 314 pozitivnich prispévkl). Naméty hodnotové zabarvenych prispévkid o nejcetnéji medializovanych
nadacich jsou popsany v kap. 5.1.

> Nejvyssi pocet prispévkl o vybranych nadacich uverejnily ve sledovaném obdobi regionalni tituly (6 782
prispévkd, tj. nardst o 28 %). V ramci téchto periodik bylo publikovano celkem 2 225 pozitivnich a devét
negativnich prispévkd. V celostatnich denicich byly vybrané nadace zohlednény v celkem 555
prispévcich (tj. pokles 1,5krat), z nichz 58 bylo pozitivnich a ¢tyri negativni. Po prepoctu na parametr
medialniho dopadu dosahly prispévky z celostatnich denikd nejvyssiho vlivu na recipienty (2 854 GRP).
Ostatni tisk publikoval o nadacich celkem 488 prispévku, z toho 79 pozitivnich - viz kap. 5.5.

> Nejvyssi hodnoty AVE dosahla ve sledovaném obdobi Nadace Terezy Maxové (44 095 392 K¢). Na druhé
pricce pomyslného Zebricku hodnoty AVE se umistila Nadace Partnerstvi (29 843 311 K¢) a treti pozici
Nadace ADRA (21 793 226 K¢) - viz kap. 6.

> Nejvy3si hodnoty AVE zaznamenala v roce 2009 mezi vybranymi firmami Skupina CEZ (8 258 499 K¢). Na
druhé pric¢ce pomyslného zebricku skoncil Vodafone Czech Republic (6 708 623 K¢) a na treti Telefonica
02 Czech Republic (6 116 929 K¢) - viz kap. 8.

> Co se tyka tematického zaméreni prispévki o vybranych nadacich, dominovaly konkrétni projekty
nadaci, nadac¢nich fondl, firem (56 % celkové medializace, tj. 6 913 zminek). Druhym nejcastéji
medializovanym tématem se stalo zapojeni verejné znamych osob, celebrit, vyznamnych zastupct
byznysu v oblasti darcovstvi a filantropie (3 273 zminek, tj. 27 % celkové medializace - viz kap. 5.6.

> Vroce 2009 byly vybrané TOP firmy medializovany v celkem 1 191 pfispévcich, z nichZ nej¢astéji Ceska

sporitelna (224 prispévk(). Nejvyssiho medialniho dopadu (70 GRP) dosahly pFispévky o Skupiné CEZ -
viz kap. 7.

Obdobi: 1.1.2009 - 31.12.2009
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2. Medializace filantropie v letech 2005 az 2009
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Graf zndzornuje medializaci filantropie v letech 2005 aZz 2009. Okruh sledovanych médii byl ziZen na tisténd
média, televizni a rozhlasové zpravodajstvi a publicistiku, regiondlni tituly a Zpravodajstvi CTK.

Obdobi: 1.1.2009 - 31.12.2009
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3. Filantropie v roce 2009

3.1. Filantropie v jednotlivych skupinach medii

O Agenturni zpravodajstvi
W Celostatni deniky

O Regionalni tituly
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O Ostatni tisk

pocet prispévkl

Graf zndzorriuje podil medializace filantropie v jednotlivych skupindch médii.
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3.2. TOP média o filantropii
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Graf informuje o médiich, kterd se v roce 2009 nejvice vénovala tématu filantropie. V grafu jsou zarazeny média

s alespon 97 prispévky.

> Vroce 2009 se mezi TOP médii prosadil obdobné jako v minulém roce celostatni denik Mlada fronta
DNES (344 prispévku, tj. pokles 0 26 % - z 463 na 344 prispévkil). Na druhé pozici skoncilo Zpravodajstvi
CTK s 323 pFispeévky. Treti pozici zaujal Ceskolipsky denik se 166 prispévky (tj. nardst o 12 % - ze 148 na
166 prispévkl). Ctvrtou pricku obsadil Liberecky denik se 132 prispévky (tj. narlst o devét procent - ze
121 na 132 prispévku). Paty skoncil Plzefisky denik se 129 prispévky. Denik Pravo se z druhé pricky v roce
2008 posunul v roce 2009 na Sestou pozici (pokles 0 31 % - ze 185 na 128 prispévku).

Obdobi: 1.1.2009 - 31.12.2009
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4. Medializace vybranych TOP nadaci v roce 2009

4.1. Prehled medializace TOP nadaci vcetne hodnoceni a medialniho

dopadu
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Graf poddvd prehled o poltech prispévki uvefejnénych o vybranych top nadacich viéetné jejich hodnoceni
v médiich. Jeden prispévek mohl zminit i vice nadaci soucasné. Medidlni dopad vyjadfuje miru zdsahu
prispévku mezi ctendfi (posluchaci, divdky) a vychdzi z ,priumérného“ osloveni procentudlniho podilu
populace starsi 15 let. Tento parametr vychdzi predevsim ze Ctenosti (sledovanosti) jednotlivych médii,
zdroven u tisku zohledriuje umisténi ¢ldnku v ramci titulu. Jednotkou méreni medidlniho dopadu jsou tzv.
GRP (GRP = Gross rating points), pficemZ jeden GRP odpovidd skupiné 88 000 Ctendrd, posluchaci ¢&i divdkad,
kteri se mohli s publikovanym prispévkem sezndmit. Ctendr, ktery mohl precist vice neZ jeden prispévek, je

pfitom zapocten vicekradt.

> Vroce 2009 byly vybrané nadace medializovany v celkem 8 620 prispévcich. Celkem 71 % medializace
(tj. 6 111 prispévk) tvorily neutralni prispévky. Pochvalné prispévky (2 494) predstavovaly 29 % celkové

medializace. Vybrané nadace byly zohlednény v celkem 15 negativnich prispévcich.

> Nejfrekventovanéjsi se v roce 2009 stala Nadace Partnerstvi (1 830 prispévkd, tj. o 55 % vice nez
v obdobi minulém - narast z 1 179 na 1 830 prispévk(). Prispévky o této nadaci dosahly po prepoctu na
parametr medialniho dopadu nejvyssi vliv na recipienty (899 GRP). Pocet pozitivnich prispévkl se zvysil
289 na 423. Pochvalné média hodnotila zejména zafazeni nadace mezi nejvetsi nefiremni nadace
v Cesku v roce 2008 na zakladé Zebricku Fora darch (nadace rozdélila na projekty 18,9 milionu korun);
anketu Strom roku 2009; vyhlaseni osmého rocniku soutéze Cesty mésty zamerené na zklidriovani dopravy
ve méstech a obcich v CR; treti rocnik grantového programu Na zelenou zaméreného na podporu
bezpeénych cest do Skoly; soutéz o titul Mésto stromu s moznosti ziskat prémii od Nadace Partnerstvi ve

Obdobi: 1.1.2009 - 31.12.2009
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formé prémie 50 tisic korun; vyzkum nadace v oblasti sc¢itani cyklisti pohybujicich se na (Uzemi mésta
Brna; vyhlaseni dalsSiho rocniku prestizni soutéze o Cenu Josefa Vavrouska; rozhovor s reditelem Nadace
Partnerstvi Miroslavem Kundratou; rozdéleni financnich prostfedkd na Upravu verejnych prostranstvi
a obnovu a ochranu krajiny; prezentaci zaméru nadace s cyklostezkou podél Labe, kterd je ldkadlem pro
turisty a cyklisty v mezindrodnim méritku, a to na mezinarodni konferenci Stop and Stay; zarazeni pomoci
pro Tatry zasazené nicivou vichrici ze strany Nadace Partnerstvi mezi nejuspésnéjsi sbirky uskutecnéné
pomoci darcovskych sms; rozhovor s koordinatorem programu Zelené stezky Jurajem Flamikem o vyznamu
tomto projektu Ci soutéZ Zaostreno na Moravské vinarské stezky, jehoz hlavni cenou je moznost ziskat
predplatné casopisu Peloton a cyklistucky retro dres. V roce 2009 neuverejnila média zadny negativni
prispévek o Nadaci Partnerstvi.

> Druhou nejcetnéj medializovanou se stala Nadace Terezy Maxové (971 prispévku, tj. narGst o 34 % -
z 724 na 971 prispévku). Prispévky o této nadaci dosahly druhého nejvyssiho medialniho dopadu. Pocet
pochvalnych referenci se zvysil ze 136 na 387. Média publikovala o nadaci Ctyfi negativni prispévky,
které se vztahovaly k:

< dopisu Ctenare, ktery uvedl: ,,Mnohem vic mé vsak rozohnil ¢ldnek v jistém periodiku, ktery upozornil
na nadaci Terezy Maxové s ndzvem Teddy Bear. Zakoupenim vyrobku s logem medvidka tak pfispéjete
détem. Tricko, za které zaplatite 399 korun, tak nejmensim prinese zdvratnych 50 korun. Zkuste dat
hladovému jeden piskot“ (dvakrat Sedmicka 3.9.2009, Jihlavsky denik 2.9.2009)

< kritice vysoké ceny za listek do charitativni tomboly, jehoz vytéZzek byl uréen Nadaci Terezy Maxové
(Aha! 2.2.2009).

> Pochvalné prispévky zminujici Nadaci Terezy Maxové se zaobiraly zejména charitativni madni prehlidkou
Terezy Maxové, ktera se uskutecnila v Obecnim domé v Praze u prilezitosti oslavy Uspésného fungovani
projektu TeriBear. Dalsi pozitivni prispévky se tykaly grantu na projekty, které zlepsi podminky détem
z détskych domov(. Na tomto grantovém programu spolupracuje Nadace Terezy Maxové s Nadaci Déti -
kultura - sport a se spolecnosti Synot Tip. Média rovnéz pripomnéla charitativni tombolu Plesu v opere
v Praze; rozhovor s Terezii Sverdlinovou, reditelnou marketingu Nadace Terezy Maxové; vysoky zajem o
letni kolekci charitativniho projektu Teribear, ktera byla k dostani v obchodech Interspar a jejimz
autorem byl mj. drzitel ceny Grand Czech Design - objev roku Vladimir Zak; drazbu helmy od lyzarky
Sarky Zahrobské, ktera byla poseta sedmi tisici kFistaly od slavné dédicky $perkafské firmy Fiony
Swarovski ve prospéch nadace; beneficni akce a prehlidky u prilezitosti roc¢niho vyroci projektu TeriBear;
vanocni koncert splnénych prani, ktery patri mezi tradicni charitativni akce; predstaveni komunikacniho
projektu Ztraceni, ktery méa podpofit snizeni poctu déti vyristajicich mimo rodinu; zapojeni nadace do
projektu darujspravne.cz ¢i zarazeni nadace mezi pét nejvétsich nefiremnich nadaci v Cesku na zakladé
zebricku, ktery vypracovalo Forum darci. Média rovnéz neopomnéla uverejnit pochvalu na adresu
zakladatelky nadace - Terezy Maxove.

> Treti nejmedializovanéjsi nadaci byla ve sledovaném obdobi Nadace VIA (874 prispévku, tj. narust
Z 342 na 874 prispévkl). O nadaci nebyl publikovan Zadny negativni prispévek. Média zohlednila nadaci
ve 116 pozitivnich prispévcich. Pochvalné vyznivaly prispévky tykajici se vyhlaseni vitéz( dvanactého
rocniku Cen Via Bona - ocenéni za firemni a individualni filantropii; vyhlaseni soutéze Starosta roku 2009
ve spolupraci s Postovni sporitelnou; vyzdvizeni ¢innosti nadace jako takové napr. v kontextu financovani
obnovy kaplicek a boZich muk na ceském venkové a také podpory zacinajicich neziskovych organizaci;
zarazeni nadace Via mezi nejvétsi a nejaktivnéjsi Ceské nadace; ocenéni darce jednoho milionu korun -
Jaroslava Sklenare - za podporu vystavby Slunecni skoly v Himalaji; obnova krajiny a péce o zivotni
prostfedi v CR ze strany Nadace Via.

» Ctvrtou nemedializovanéjsi nadaci se stal Vybor dobré vile - Nadace Olgy Havlové (celkem
860 prispévku, tj. narist z 280 na 860 prispévkl). Pochvala na adresu nadace zaznéla v celkem 219
prispévcich. Namétem pozitivnich prispévkl se ve sledovaném obdobi stalo vyzdvizeni osobnosti prvni
damy republiky po roce 1989 - Olgy Havlové - jako zakladatelky Vyboru dobré vile. Média v této
souvislosti uvedla, Zze Olga Havlovad jiZ v roce 1990 zaloZila Vybor dobré viile, ktery se pozdéji stal jednou
z nejuspésnéjsich nadaci v Cesku (..) Pani Olga byla svobodomysind, a pfdla svobodu i druhym. Byla
pfesvédcena, Ze lidé, ktefi maji handicap, se nestanou lepsimi, kdyZ budou izolovani ve spoleCnosti
stejné postiZenych. Dalsi pochvalné prispévky se tykaly rozdéleni nadacnich prispévki z programu
Obycejny zivot ve vysi vice nez 1,8 milion korun pro celkem 21 neziskovych organizaci; udéleni Ceny Olgy

Obdobi: 1.1.2009 - 31.12.2009
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Havlové pro osoby se zavaznym zdravotnim postizenim, ktefi i pfes svlj handicap pomahaji ostatnim;
udéleni 71 stipendii mladym lidem se zdravotnim nebo socialnim hendikepem z Fondu vzdélani Vyboru
dobré vile; rozhovoru s feditelkou nadace Milenou Cernou o podporu déti z détskych domovi
a podékovani Daliboru Dostalovi z DBM za podporu neziskové oblasti.

> V poradi patou nadaci v pomyslném Zebri¢ku medializace byla Nadace Charty 77 (celkem 724 prispévkd,
tj. narast z417 na 724 prispévkl). Média publikovala o této nadaci jeden negativni prispévki
a 314 pozitivnich prispévk(). Pochvala v médiich souvisela predevsim s moznosti zakoupit si na
postovnich uradech vanocni pohlednice pro Konto Bariéry; s nakupem spickového inkubatoru pro Fakultni
nemocnici Olomouc; finan¢ni podporou mladych lékard v ramci projektu luventus Medica tykajiciho se
jejich dalsiho vzdélavani; rozhovorem s feditelkou Nadace Charty 77 Bozenou Jirkl o projektu Konto
Bariéry; ziskanim grantu z Financniho mechanismu EHP/Norsko ve vysi 761 657 € na nakup specialnich
inkubator(i; udélenim Ceny Frantidka Kriegla pro Jakuba Stérbika a Stanislava Vodi¢ku z Cejetic za
obcanskou statecnost Ci se sbirkou urcenou pro zdravotné postizené v ramci projektu ,,Plnime prani“,
kterou usporadala Nadace Charty 77 spolu s Nadaci CEZ. Média rovnéZ pfipomnéla vyznam prvni velké
sbirky Nadace Charty 77 - Konto MiSa - diky némuz byl zakoupen unikatni operacni pristroj Lekselllv gama
nGz pro Nemocnici Na Homolce.

> Namétem 248 pozitivnich prispévki zminujicich Nadaci rozvoje oblanské spoleénosti se stal napr.
jedenacty rocnik sbirky Pomozte détem! spolu s jejim symbolem Zlutym kuretem se zachrannym kruhem;
zafazeni nadace mezi desitku nejvétsich nadaci v CR na zakladé Zebficku, ktery sestavuje Forum darc(;
zarazeni sbirky Pomozte détem! mezi nejvétsi charitativni projekty v CR a akce ,,Bez prace nejsou
kolace“, ktera je soucasti celoroéniho projektu ,Vase Zivotni 3ance - CK Svagrtour“, jez je financovan ze
sbirkového projektu Pomozte détem!.

> Celkem 148 pozitivnich prispévkd tykajicich se Nadace ADRA se zabyvalo napf. financovanim
bezplatného pocitacového kurzu pro invalidy, a to z Velikonocni sbirky Adra; pomoci pri valecné situaci na
Balkané v roce 1992 ¢i poskytnutim rozsahlé pomoci obétem tsunami v jihovychodni Asii a financni sbirkou
ve formé DMS uréena pro lidi postizenymi povodnémi na severu Cech.

Obdobi: 1.1.2009 - 31.12.2009
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4.2. Prehled medializace TOP 5 nadaci vcetne hodnoceni a medialniho

dopadu
Nadace Partnerstvi 1407 423
Nadace Terezy Maxové | 4 580 387
Nadace VIA 758 116

Vybor dobré viile -

Nadace Olgy Havlové 641 219
et prispévkd dialni dopad (GRP
Nadace Charty 77 | 1 409 314 pocet prispévku medialni dopad ( )
0 400 800 1200 1600 200 O 200 400 600 800 1000
O negativni O neutralni O pozitivni

Graf poddvad prehled o poctech pfispévki uverejnénych o vybranych top 5 nadacich vietné jejich hodnoceni
v médiich. Jeden prispévek mohl zminit i vice nadaci soucasné. Medidlni dopad vyjadfuje miru zdsahu
pfispévku mezi Ctendri (posluchaci, divdky) a vychdzi z ,pridmérného“ osloveni procentudlniho podilu
populace starsi 15 let. Tento parametr vychdzi predevsim ze Ctenosti (sledovanosti) jednotlivych médii,
zdroven u tisku zohledriuje umisténi ¢ldnku v ramci titulu. Jednotkou méreni medidlniho dopadu jsou tzv.
GRP (GRP = Gross rating points), pficemZ jeden GRP odpovidd skupiné 88 000 Ctendrd, posluchaci &i divdkad,
ktefi se mohli s publikovanym prispévkem sezndmit. Ctendr, ktery mohl precist vice neZ jeden prispévek, je
pfitom zapocten vicekrdt.

Obdobi: 1.1.2009 - 31.12.2009 1 O
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4.3. Prehled medializace TOP 10 nadaci vcetne hodnoceni a medialniho

dopadu
Nadace Partnerstvi 1407 | 423 | | |
Nadace Terezy Maxové | 4 580 | 387 | | |
Nadace VIA 758 116
Vybor dobré vile - Nadace Olgy Havlové 641 219

Nadace Charty 77 |1 409
Nadace rozvoje obcanské spolecnosti | 286

Nadace pro transplatace kostni dfené | 315 77

Nadace ADRA :I:I 176 184

Nadace Open Society Fund Praha 111 93 cay .
pocet prispévki medialni dopad (GRP)
Nadaéni fond manZelu Livie a Vaclava Klausovych 137 17

- A

0 400 800 1200 1600 2000 O 200 400 600 800 1000
Onegativni  Oneutralni @ pozitivni

Graf poddvd prehled o pocCtech prispévki uverejnénych o vybranych top 10 nadacich vietné jejich hodnoceni
v médiich. Jeden prispévek mohl zminit i vice nadaci soucasné. Medidlni dopad vyjadfuje miru zdsahu
prispévku mezi ctendfi (posluchaci, divdky) a vychdzi z ,primérného“ osloveni procentudlniho podilu
populace starsi 15 let. Tento parametr vychdzi predevsim ze Ctenosti (sledovanosti) jednotlivych médifi,
zdroven u tisku zohledriuje umisténi ¢ldnku v rdmci titulu. Jednotkou méreni medidlniho dopadu jsou tzv.
GRP (GRP = Gross rating points), pficemZ jeden GRP odpovidd skupiné 88 000 Ctendri, posluchacu Ci divdka,
ktefi se mohli s publikovanym prispévkem sezndmit. Ctendr, ktery mohl precist vice neZ jeden prispévek, je
pfitom zapocten vicekradt.

Obdobi: 1.1.2009 - 31.12.2009
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4.4. Prehled medializace TOP 15 nadaci vcetne hodnoceni a medialniho

dopadu
Nadace Partnerstvi 1407 | 423 | | |
Nadace Terezy Maxové | 4 580 | 387 | | |
Nadace VIA 758 116
Vybor dobré viile - Nadace Olgy Havlové 641 219

Nadace Charty 77 |1 409 | 314
Nadace rozvoje obcanské spolecnosti | 286
Nadace pro transplatace kostni diené ED 77
Nadace ADRA | []176 184
Nadace Open Society Fund Praha :l] 111 93
Nadaéni fond manZelu Livie a Vaclava Klausovych :I] 137 17
Nadace Divoké husy :I 136 11
Nadace 02 :I:I 53 76
Nadace EURONISA | [] 83 43
Nadace na ochranu zvifat :l 115 5

medialni dopad (GRP)
Nadacni fond JT ]:I 24 76

pocet prispévkl

Raeaiigll!

0 400 800 1200 1600 2000 O 200 400 600 800 1000
O negativni O neutralni O pozitivni

Graf poddva prehled o poctech pfispévki uverejnénych o vybranych top 15 nadacich véetné jejich hodnoceni
v médiich. Jeden prispévek mohl zminit i vice nadaci soucasné. Medidlni dopad vyjadfuje miru zdsahu
pfispévku mezi Ctendri (posluchaci, divdky) a vychdzi z ,pridmérného“ osloveni procentudlniho podilu
populace starsi 15 let. Tento parametr vychdzi predevsim ze Ctenosti (sledovanosti) jednotlivych médii,
zdroven u tisku zohledriuje umisténi ¢ldnku v ramci titulu. Jednotkou méreni medidlniho dopadu jsou tzv.
GRP (GRP = Gross rating points), pficemZ jeden GRP odpovidd skupiné 88 000 ¢tendri, posluchaci Ci divadka,
ktefi se mohli s publikovanym pfispévkem sezndmit. Ctendr, ktery mohl precist vice neZ jeden prispévek, je
pfitom zapocten vicekrdt.

Obdobi: 1.1.2009 - 31.12.2009 1 2
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4.5. TOP nadace v jednotlivych skupinach médii vcetné hodnoceni

Regionalni tituly | 9 4548 | 2225 |

Celostatni deniky :Il4 493 58

Ostatni tisk :”409 79

Televize a rozhlas :Il 235 49

gisgs

Ekonomické Casopisy :|I228 52

Agenturni zpravodajstvi ] 198 31 pocet prispévku medialni dopad
0 1000 2000 3000 4000 5000 6000 7000 8000 O 1000 2000 3000
H negativni O neutralni  pozitivni Onegativni  Oneutralni @ pozitivni

Graf porovndvd pocty prispévku vybranych nadaci v jednotlivych skupindch médii, a to vCetné hodnotového
zabarveni prispévki. Jeden pfispévek mohl zminit i vice nadaci souCasné. Medidlni dopad vyjadruje miru
zdsahu prispévku mezi ¢tendri (posluchaci, divdky) a vychdzi z ,,primérného“ osloveni procentudlniho podilu
populace starsi 15 let. Tento parametr vychdzi predevsim ze Ctenosti (sledovanosti) jednotlivych médii,
zdroven u tisku zohledriuje umisténi ¢ldnku v rdmci titulu. Jednotkou méreni medidlniho dopadu jsou tzv.
GRP (GRP = Gross rating points), pficemzZ jeden GRP odpovidd skupiné 88 000 Ctendrd, posluchacu ¢i divaka,
ktefi se mohli s publikovanym prispévkem sezndmit. Ctendr, ktery mohl precist vice neZ jeden prispévek, je
pfitom zapocten vicekradt.

> O vybranych nadacich referovaly v roce 2009 nejcastéji regionalni tituly (6 782 prispévku, tj. narust
029% - 25275 na 6782 prispévku). PocCet pozitivnich referenci se v tomto periodiku zvysil dvakrat -
z 1090 na 2 225 prispévkl. Pocet negativnich prispévku se snizil ze 76 na devét.

> Skupina celostatnich denikl se vybranymi nadacemi zabyvala v celkem 555 prispévcich (tj. pokles
1,5krat oproti predchozimu obdobi - z 800 na 555 prispévkil). Pocet pozitivnich prispévkid v celostatnich
denicich poklesl z78 na 58 prispévki a pocet negativnich prispévki se zvysil z jednoho na éEtyfi.
Prispévky publikované v celostatnich denicich dosahly nejvyssiho medialniho dopadu (2 854 GRP).

> Ve skupiné ostatniho tisku bylo publikovano celkem 488 prispévkl, tj. o 6 % méné nez v obdobi
predchozim (pokles z 518 na 488 prispévkl). Pocet pochvalnych referenci se zvysil o 20 % (tj. narlst
Z 66 na 79 prispévki). Na rozdil od minulého obdobi nebyl v roce 2009 publikovan Zadny negativni
prispévek v této skupiné médii.

Obdobi: 1.1.2009 - 31.12.2009
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4.6. Témata spojovana s TOP nadacemi nejcasteji

O konkrétni projekty nadaci/nadacnich fondd/firem

Ozapojeni verejné znamych osob/celebrit/vyznamny za

M spolecenska odpovédnost firem

[ ceny nadaci prijaté a udélované

O ostatni

Graf informuje o poméru témat, kterd byla v pfispévcich spojovdna s vybranymi nadacemi nejcastéji.
V jednom prispévku mohlo byt uvedeno i vice témat.

> Vroce 2009 dominovalo obdobné jako v predchozim obdobi téma konkrétni projekty nadaci, nadacnich
fondd, firem (56 % celkové medializace, tj. 6 913 zminek). Média se zaobirala napr. témito projekty:

Strom roku 2009 - Nadace Partnerstvi

Cesta mésty - Nadace Partnerstvi

Na zelenou - Nadace Partnerstvi

Mésto stromu - Nadace Partnerstvi

Zelené stezky - Nadace Partnerstvi

Moravské vinarské stezky - Nadace Partnerstvi

TeriBear - Nadace Terezy Maxové

Ztraceni - Nadace Terezy Maxové

Starosta roku 2009 - Nadace VIA

Obycejny Zivot - Vybor dobré vile - Nadace Olgy Havlové
Fond vzdélani - Vybor dobré vile - Nadace Olgy Havlové
luventus Medica - Nadace Charty 77

Plnime prani - Nadace Charty 77

Konto Misa - Nadace Charty 77

Pocitace proti bariéram - Nadace Charty 77

Pomozte détem! - Nadace rozvoje obcanské spolecnosti
Bez prace nejsou kolace - Nadace rozvoje obcanské spolecnosti a dalsi.

OO0 000000000000 O0OO0OOo

> Celkem 27 % celkové medializace tvorilo téma zapojeni verejné znamych osob, celebrit, vyznamnych
zastupcl byznysu v oblasti darcovstvi a filantropie (3 273 zminek). Zminky se tykaly zejména Gcasti
modelky Terezy Maxové na riznych charitativnich akcich (konkrétné charitativni tombole Plesu v opefe
v Praze); ocenéni kolekce v ramci projektu TeriBear, jehoz autorem byl drzitel ceny Grand Czech Design -
objev roku Vladimir Zak; drazby helmy od lyZarky Sarky Zahrobsdké, ktera byla poseta sedmi tisici kfistaly
od slavné dédicky Sperkarské firmy Fiony Swarovski ve prospéch nadace. Média rovnéz chvalila
zakladatelku nadace - Terezu Maxovou. Dalsi zminky se zabyvaly napr. osobnosti amerického miliardare
a filantropa George Sorose, ktery zalozil Nadaci Open Society Fund; osobnosti prvni damy republiky po

Obdobi: 1.1.2009 - 31.12.2009
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roce 1989 - Olgy Havlové - jako zakladatelky Vyboru dobré vile; pomoci Jany Hejzlarové, ktera jiz deset
let pomaha Domovu sv. Karla Boromejského v Praze; Gcasti ministra Petra NeCase v projektu Ztraceni;
drazbou uméleckych predmétd, kterou poradala Nadace Euronisa a do které nabidli svoje dila vyznamni
umélci jako napr. Adolf Born, Kristian Kodet, Jan Rapin, Vlastimil Zabransky, René Roubic¢ek a Olbram
Zoubek; ocenénim osob zabyvajicich se filantropii v ramci Ceny za firemni a individualni filantropii Via
Bona pro rok 2009; osobnosti Livie Klausové - zakladatelky Nada¢niho fondu manzell Livie a Vaclava
Klausovych - jeji orientace na pomoc socialné slabym spoluobcanim, détem, seniorim a zdravotné
postizenym; Ucasti Marty KubiSové na koncertu v Divadle Reduta v Brné, ktery byl uren na pomoc
projektu Strom roku; uUcasti Miroslava Zbirky na vanocni charitativni akci Nadace Terezy Maxové;
Clenstvim Karla Schwarzenberga Ci znamého onkologa Kouteckého ve spravni radé Nadacniho fondu
Ceského rozhlasu; charitativnim koncertem v Obecnim domé v Praze, na némz vystoupil svétoznamy
Glenn Miller Orchestra; Gcasti zpévacky Anny K na Aukro Best of Tour - charitativni akci, jejiz vytézek byl
vénovan Nadaci Terezy Maxové apod..

Obdobi: 1.1.2009 - 31.12.2009
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4.7. Seznam negativnich prispévku o vybranych nadacich

02.02.2009
®  Kvuli Trumpové prisli o 110 tisic!
Aha! 2 Téma Nadace Terezy Maxové
LUCIE CEVELOVA (Aha!)
19.02.2009
®  Literarni Casopisy se boji o existenci kvili snizenym 5
Zpravodajstvi CTK  dotacim Nadace Cesky literarni fond

hrm (Zpravodajstvi CTK)

02.04.2009
® PRACE JAKO NA KOSTELE
Nas region 1 Titulni strana Nadace Obcanského féra
Lucie Smolkovd (Nds region)
11.04.2009
®  Mésto Zatec nedostane penize od nadace na
Zatecky a lounsky  dobrodruzny park Nadace PROMENY
denik
(pk) (Zatecky a lounsky denik)
06.05.2009
® Skolni zahradu vyuziji i k vyuce
Domazlicky denik 2 Domazlicko Nadacni fond Zeleny poklad
STANISLAV SEBEK (Domazlicky denik)
25.07.2009
® Nedokoncené vzpominky
Halé noviny 2 Obrys, kmen Nadace Charty 77
DANIEL STROZ (Halé noviny)
02.09.2009
®  Porce dobrocinnosti
Jihlavsky denik 18 Jihlavsko Nadace Terezy Maxové
Martina Novotnd (Jihlavsky denik)
03.09.2009
®  Pri vybéru penéz na charitu se mnozi jen prizivuji
Sedmicka 10 Nazory Nadace Terezy Maxové

Martina Novotnd (Sedmicka)
® Na charité se mnozi jen prizivuji

Sedmicka 10 Nazory Nadace Terezy Maxové
Martina Novotnd (Sedmicka)
30.09.2009

®  MfD: Nadace Promény zastavila podporu parku .
Zpravodajstvi CTK  Benatky v C. Trebové Nadace PROMENY

dos (Zpravodajstvi CTK)

Obdobi: 1.1.2009 - 31.12.2009
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30.09.2009
® Park na lavkach ve Trebové jen tak nebude
Mlada fronta DNES 3 Kraj Pardubicky Nadace PROMENY
(fil) (Mladd fronta DNES)
01.10.2009
® Zahradu si zaplati radéji ze svého
Domazlicky denik 2 Domazlicko Nadacni fond Zeleny poklad
STANISLAV SEBEK (Domazlicky denik)
13.10.2009
®  Starosta piSe nadaci
Orlicky denik 1 Titulni strana Nadace PROMENY
SARKA MIKULECKA (Orlicky denik)
14.10.2009
® Ceska Trebova postavi park Benatky sama
Pravo 11 Vychodni Cechy Nadace PROMENY
Zdenék Seiner (Prdvo)
03.11.2009
® Verejnost zvoli park svého srdce
Orlicky denik 1 Titulni strana Nadace PROMENY

SARKA MIKULECKA (Orlicky denik)

Obdobi: 1.1.2009 - 31.12.2009
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5. AVE vybranych TOP nadaci v roce 2009

Nadace Terezy Maxové 44 095 392
Nadace Partnerstvi 29 843 311 |
Nadace ADRA 21793 226 |
Nadace Charty 77 19 771 464 |

Vybor dobré vile - Nadace Olgy Havlové | 12 676 857

Nadace rozvoje obcanské spolecnosti | 11 158 813
Nadacni fond pro podporu zaméstnavani osob se :I
9 024 995

zdravotnim postizenim
Nadace VIA |8 881 830

Nadace pro transplatace kostni dfené 8611121

Nadacni fond manzell Livie a Vaclava Klausovych 8 096 406
Nadacni fond obétem holocaustu :I 8072 338
ASANTE KENYA nadacni fond :I 7 644 540
Nadacni fond Ceského rozhlasu :I 4839 316
Nadace Open Society Fund Praha :I 4439 878
Nadace Cesky literarni fond :I 4 358 545

finan¢ni zhodnoceni v K¢

0 15000000 30000000 45000000

Graf ukazuje financni zhodnoceni medidlnich aktivit (AVE) vybranych TOP nadaci v roce 2009. Parametr
jednoduchého AVE - viz metodika.

> Nejvyssiho finanéniho zhodnoceni medialnich aktivit (AVE) dosahla v roce 2009 Nadace Terezy Maxové
(44 095 392 KE). Na druhé pricce pomyslného zebricku hodnoty AVE skoncila Nadace Partnerstvi
(29 843 311 K&) a tieti Nadace ADRA (21 793 226 Kg&).

Obdobi: 1.1.2009 - 31.12.2009 1 8
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6. Metodika
Uvod a vybér prispévki

Hlavnim cilem analyzy bylo zmapovat tematickou a Casovou strukturu medidlni prezentace problematiky
firemniho ddrcovstvi, ¢innosti vybranych nadaci a filantropie obecné v obdobi 1.1.2009 - 31.12.2009 ve vybranych
médiich (do analyzy nevstupovaly pfispévky uverejnéné na internetovych serverech).

Zdrojem predlozené analyzy jsou prispévky publikované ve sledovaném obdobi a Cerpané z elektronického
archivu spolecnosti Newton I.T. Do analyzy byly zahrnuty prispévky tykajici se obecné firemni (korporatni,
podnikové) filantropie, spolecenské odpovédnosti firem (CSR), prispévky tykajici se vybranych neziskovych
spolecnosti a dale prispévky o vybranych projektech firemnich darcl i neziskovych organizaci.

Prispévky o TOP firmdch byly vybirdny v kontextu téchto klicovych slov: spoleCenskd odpovédnost, socidlni
zodpovédnost, CSR, corporate social responsibility, filantropie, dobrocinnost, firemni dobrocinnost, ddrcovstvi,
podnikové ddrcovstvi apod.

Od listopadu 2003 doslo v archivu spolecnosti Newton I.T. ke zkvalitnéni monitorovani regionalnich tituld.
Narust medializace v tomto mésici tedy muze znamenat pouze presnéjsi zachyceni jejich realné medializace
v regionalnich titulech. Napriklad pokud byl prispévek publikovan na spolecnych strankach Denik( Bohemia pro
celé Stiedni Cechy, objevi se v analyze nikoliv jednou jako doposud, ale 10krat - tedy presné tak, jak vysel,
tj. v deseti stredoceskych mutacich Denik(l Bohemia.

Analyza zdrojovych dat

Zdrojova data jsou analyzovana z ruznych hledisek. U kazdého publikovaného prispévku je sledovano nékolik
formalnich a obsahovych parametrl, které umoznuji nasledné filtrovani, seskupovani, vytvareni statistik
a formulovani zavéra.

Zakladni sledované parametry:

Formalni parametry jsou nezavislé na obsahu prispévku a z jeho struktury snadno zjistitelné. Zahrnuji: nazev
prispévku, autora, datum vydani, nazev média a rubriku / porad.

Obsahové parametry nejsou trivialné stanovitelné a podléhaji peclivému posouzeni medialniho analytika.

Z obsahovych parametr( sledujeme: hodnoceni prispévku vici sledovanym nadacim a témata spojena
s medializaci vybranych nadaci.

Hodnoceni

Prispévkim zabyvajicim se vybranymi nadacemi bylo prifazeno hodnoceni podle nasledujicich pravidel:

pozitivni:
- nadace je autorem pochvalena za svoji ¢innost
- autor v pozitivnim duchu referuje o tom, co bylo mozné poridit z dotaci od nadace
- autor v pozitivnich duchu pise o tom, jak nadace pomohla lidem
- ocenéni nadace néjakym vyznamenanim
- rekordni vytézky nadaci
neutralni:

- vyjadreni zastupc( nadaci k néjaké skutecnosti

- vytézky nadaci (vyjma rekordnich - pozitivné zabarvenych)

- zminka o dotacich nadaci (bez pozitivniho zabarveni - informativné)
- udélovani cen nadacemi (bez pozitivniho zabarveni - informativné)

Obdobi: 1.1.2009 - 31.12.2009
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- prispévky obsahujici zaroven pozitivni i negativni zpravy, prispévky poskytujici prostor kritice
i obhajobé, prispévky, které lze vuci sledované spolecnosti interpretovat jako pozitivni i jako
negativni zaroven

negativni:
- kritika ¢innosti nadace (firmy, ktera prispéla nadaci)
- kritika predstavitele nadace (predstavitele firmy, ktera prispéla nadaci)
- problémy - prispévky o zistnych pohnutkach nadaci (firem prispivajicich do nadaci) skryvanych
pod akty dobrocinnosti

Téma prispévku
Kazdému prispévku vénovanému vybranym nadacim je prifazeno jedno Ci vice témat:

o konkrétni projekty nadaci/nadacnich fondl/firem (Clanek tykajici se konkrétniho projektu; organizace
charitativnich drazeb, aukci, sportovnich a beneficnich akci, nadacemi organizované seminare zamérené
na podporu v socialni oblasti, obecna propagace verejnych sbirek a dobrovolnictvi mezi obyvateli obecné,
vytézek z akci, zminky o tom, kolik nadace nashromazdila prispévk( od darcu; zebrficek TOP filantrop,
TOP nadaci)

0 zapojeni verejné znamych osob/celebrit/vyznamnych zastupcG byznysu v oblasti darcovstvi
a filantropie (verejna vystoupeni znamych hudebnikd, hercd za Ucelem podpory vytézkd benefi¢nich akci
nadaci, charitativni ¢innost popularnich patrond nadaci, zminky o slavnostnich akcich, kde predstavitel
firmy predava pro nadaci Sek; zminky o spolupraci nadace s firmou v oblasti filantropie)

o spolecenska odpovédnost firem (termin ,odpovédna firma“ - podpora rozvoje firemni filantropie,
propagace odpovédného darcovstvi)

0 ceny nadaci

0 ostatni (ostatni nezaraditelna téma; vyjadreni predstavitel(l nadaci k nejriiznéjsim skutecnostem apod.)

Medialni dopad

Medialni dopad vyjadfuje miru zasahu prispévku mezi ¢tenari (posluchaci, divaky) a vychazi z ,,primérného“
osloveni procentualniho podilu populace starsi 15 let. Tento parametr vychazi predevsim ze Cctenosti
(sledovanosti) jednotlivych médii, zaroven u tisku zohlednuje umisténi clanku v ramci titulu.

Vysokd hodnota medidlniho dopadu znamend:
> sledovand informace zasdhla velké mnoZstvi riznych Etendri, divdkd a posluchacd
> sledovand informace zasdhla opakovane skupinu c¢tendri, divdkd a posluchacd.

Jednotkou méfeni medialniho dopadu jsou tzv. GRP (GRP = Gross rating points), pficemz jeden GRP odpovida
skupiné 88 000 ¢tenard, posluchacl &i divakul, ktefi se mohli s publikovanym pfispévkem seznamit. Ctenéf, ktery
mohl pfecist vice nez jeden pFispévek, je pfitom zapocten vicekrat.

Sledované nadace a nadacni fondy

Seznam ¢lenskych nadaci a nadaénich fondi
F-nadace

Komunitni nadace Blanicko - Otavska
Komunitni nadace Euroregionu Labe
Nadace ADRA

Nadace BONA

Nadace Ceské architektury

Nadace Cesky hudebni fond

Nadace Cesky literarni fond

Nadace Détsky mozek

Nadace Divoké husy

Nadace drevo pro zivot

Nadace EURONISA
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Nadace 02

Nadace Charty 77

Nadace Jedli¢kova Ustavu

Nadace LANDEK Ostrava

Nadace na ochranu zvirat

Nadace Obcanského féra

Nadace Open Society Fund Praha

Nadace Partnerstvi

Nadace Patrik détem

Nadace Preciosa

Nadace prof. Vejdovského 5

Nadace pro podporu hasi¢ského hnuti v Ceské republice
Nadace pro radost

Nadace pro soucasné uméni Praha

Nadace pro transplantace kostni drené

Nadace pro zachranu a obnovu Jizerskych hor

Nadace PROMENY

Nadace rozvoje obcanské spoleCnosti

Nadace rozvoje zdravi

Nadace Terezy Maxové

Nadace Veronica

Nadace VIA

Olivova nadace

Tri brany, komunitni nadace pro védéni, uméni a civilizaci
Vybor dobré vile - Nadace Olgy Havlové

Vzdélavaci nadace Jana Husa

Nadace Uméni pro zdravi

ASANTE KENYA nadacni fond

BBH - nadacni fond

Cesky nadacni fond pro vydru

ELPIDA, nadacni fond

Nadacni fond Astma

Nadacni fond Ceského rozhlasu

Nadacni fond Dalkia Ceska republika

Nadacni fond Fatum

Nadacni fond Homolka

Nadacni fond J&T

Nadacni fond Kolecko

Nadacni fond manzeld Livie a Vaclava Klausovych
Nadacni fond Moderni lécba Arytmii

Nadacni fond obétem holocaustu

Nadacni fond pro podporu cirkevniho skolstvi

Nadacni fond pro podporu zaméstnavani osob se zdravotnim postizenim
Nadacni fond Slunce pro vSechny

Nadacni fond Slovak-Czech Women's Fund

Nadacni fond Vita Humana

Nadacni fond Via Vitae

Nadacni fond Zeleny poklad 5
Nadacni fond na podporu rozvoje hospicového hnuti v CR, uméni doprovazet/Nadacni fond Uméni doprovazet
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7. Sledovana média

Tistena media

Aha!; Blesk (Blesk magazin); Halé noviny; Hospodarské noviny (Exportér, IN
magazin, Vikend HN); Lidové noviny (Patek Lidovych novin); Mlada fronta DNES
(Magazin Mladé fronty DNES, ONA DNES); Pravo (Dum a bydleni, Magazin Prava,
Styl); Sport (Sport magazin); SiP

24 hodin; Benesovsky denik; Berounsky denik; Boleslavsky denik; Bulvar; CV
tyden; Ceskobudéjovicky denik; Ceskokrumlovsky denik; Ceskolipsky denik;
Décinsky denik; Domazlicky denik; Hornopocernicky zpravodaj; Hradecky denik;
Chebsky denik; Chomutovsky denik; Chrudimsky denik; Jablonecky denik; Ji¢insky
denik; Jihlavské listy; Jindrichohradecky denik; Karlovarsky denik; Kladensky
denik; Klatovsky denik; Kolinsky denik; Krkonossky denik; Kutnohorsky denik;
Liberecky denik; Listy hlavniho mésta Prahy; Listy Prahy 1; Litoméricky denik;
Mélnicky denik; Metro; Metropolitni expres; Mostecky denik; Nachodsky denik;
Nymbursky denik; Orlicky denik; Pardubicky denik; Pisecky denik; Plzenské
noviny; Plzensky denik; Plzensky denik - Plzen-jih; Plzensky denik - Plzen-sever;
Prachaticky denik; Prazsky denik; Pribramsky denik; Rakovnicky denik;
Rokycansky denik; Rychnovsky denik; Sokolovsky denik; Strakonicky denik;
Svitavsky denik; Taborsky denik; Tachovska jiskra; Tachovsky denik; Teplicky
denik; Turnovsky a semilsky denik; Tydenik Domazlicko; Tydenik Chebsko;
Tydenik Karlovarska; Tydenik Klatovska; Tydenik Nymbursko; Tydenik Sokolovska;
Ustecky denik; Zoom; Zatecky a lounsky denik

7.1.
Ceské celostatni
deniky (vCetné
suplementd a
mutaci)
Ceské  regionalni
tituly
Moravskeé

regionalni tituly

Blanensky denik; Brnénsky denik; Brno Business; Bruntalsky a krnovsky denik;
Breclavsky denik; Dobry den s kuryrem; Frydecko-mistecky a trinecky denik;
Havirovsky denik; Havlickobrodsky denik; Hodoninsky denik; Hranicky denik;
Hranicky tyden; Jihlavsky denik; Karvinsky denik; Kromérizsky denik; Listy
moravskoslezské; Moravskoslezsky denik; Moravskoslezsky denik - Region Krnovské
noviny; Moravsky sever; Nové Prerovsko; Novoji¢insky denik; Novy zivot -
zpravodajsky tydenik; Olomoucky denik; Opavsky a hlucinsky denik; Pelhfimovsky
denik; Prostéjovsky denik; Prostéjovsky tyden; Prostéjovsky vecernik; Pferovsky
denik; Slovacké noviny - regionalni tydenik; Slovacky denik; Sumpersky a
jesenicky denik; Trebicsky denik; Tyden u nas, okresni noviny; Tydenik Bruntalsky
Region; Tydenik Frydecko-Mistecko; Tydenik Havirovsko; Tydenik Karvinsko;
Tydenik Krnovské noviny; Tydenik okresu Novy Jicin; Tydenik Opavsky a Hlucinsky
Region; Tydenik Ostrava; Valassky denik; Vysocina - regionalni tydenik; Vyskovské
noviny; VySkovsky denik; Zlinsky denik; Znojemské noviny; Znojemsko; Znojemsko
vikend;Znojemsky denik; Zd'arsky denik

Média zamérena na
ekonomiku

Auditor; Bankovnictvi; Bezpecnost a hygiena prace; BIZ; Business World; Dané a
pravo v praxi; Danovy expert; Direkt; Dotacni véstnik; Ekonom; Euro; Eurokuryr;
Financ¢ni management; FP-financni poradce; Fresh magazine; In-Store Marketing;
Konkursni noviny; Lobby; Marketing & Media; Marketing magazine; Moderni rizeni;
Osobni finance; Otazky & odpovédi z praxe; Parlament, vlada, samosprava;
Parlamentni listy; Podnikatel; Prace a mzda; Pravni forum; Pravni radce; Profit;
Prosperita; Sign; Sondy; Strategie; TREND marketing; U&etnictvi v praxi; UN
Bulletin; UNES; Vybér
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Ostatni ceskeé tituly

100+1 zahranicni zajimavost; A2 kulturni tydenik; ABC; AD special; AGORA -
studentské noviny; Aha! nedéle; APERIO; ASB; Auditor; Auto 7; Auto Data & News;
Auto diesel; Auto motor a sport; Auto TIP; Auto TIP Extra; AutoBusiness;
Autobusiness (newsletter); AutoEXPERT; AUTOforum; Automa; Automatizace;
Auto-moto special; AutoProfi; AUTOSTYL; Babylon; Bankovnictvi (newsletter); Bar
Life; Blesk Hobby; Blesk pro zeny; Blesk zdravi; Bravo; Bravo Girl!; Bydleni;
Bydleni, stavby, reality; Cestopisy; Claudia; Click!; Computer; Computer business;
Computer design; Computerworld; Connect!; Convergence; Czech Business
Weekly; Czech Defence Industry and Security REVIEW; Czech Industry; Ceské
stavebnictvi; CMN - Ceské motocyklové noviny; Dama; Dé&ti a MY; Design & Home
digest; Dieta; DIGIfoto; Divka; Domo; Domov; Dopravak; Dopravni noviny; Doupé;
DVDMAG; Ekolist; Elektro; ERA 21; eTapMag; Euro 24; EuroFirma; Evropou za
volantem; Evropské noviny; Extra PC, Fajn zivot;Fasady; Filmovy prehled;
Financéni management (newsletter); Fitstyl; FLEET; ForMen; Formule; Foto video;
Fotografie magazin; FP news (newsletter); GEObusiness (Geoinformace); Golf;
Golf Digest; Grantovy poradce; Hlasi se policie; Home; Home Cinema; Horeka;
Hotel&Spa Managment; Hotel Revue; HR Forum; HR Management; HR
management (newsletter); Chatar & chalupar; Chief Information Officer
Magazine; Chip; iBrno News (newsletter); Chvilka pro tebe; Ikarie; Informatorium
3-8; Instinkt; Interiér; IT CAD; IT CAD (newsletter); IT SYSTEMS; Jak na pocitac;
Juicy; Kadernicka a kosmeticka praxe; Komora.cz; Konstrukce; Krajské noviny;
Kvéty; Lastauto omnibus; LeasePlan Magazin; Lidé a zemé; LINDA; Linuxexpres;
Living; Living koupelna; Living kuchyné; Literarni noviny; Logistika; LOOK
magazine; Maminka; MAXI tuning; Medical Tribune; Mezinarodni politika; MF plus;
Mobil; Mobility; Moderni obec; Moderni obec (newsletter); Moderni vyucovani;
Moje psychologie; Moje zdravi; Motocykl; Motorsport magazin; Mzdy &
personalistika v praxi; Nedélni Blesk; Nedélni sport; Newsletter CEP; Newsletter
CTK; Nové byty, domy a pozemky; Noviny pro graficky pridmysl; Obchodni tydenik;
Obchodni véstnik; Objekt architekt; Odpady; Odpady (newsletter); Panel plus;
Parlamentni listy; PC World; Pestry svét; Playboy; Play Up; Pneu revue; Pocitac
pro kazdého; Pojistny obzor; Polygrafie revue; Postgradualni medicina; Practicus;
Prager Zeitung (Karlsbader Zeitung); PraktickA moderni Zena; Professional
Computing; Projekt; Prehled dotacnich programi a prilezitosti; Prekvapeni;
Psychologie dnes; Puls; Realit; Realizace staveb; Reflex; Regal; Reseller
Magazine; Reklamni produkce; Rescue Report; Respekt; Review; Rodina a skola;
Romano vod’i; Rytmus zivota; Security world; Sdélovaci technika; Sestra; Silnice a
zeleznice; Snow; Socialni péce; Spektra; Stavba; Stavitel; Stavime domov; S tebou
mé bavi Zivot; Stereo & video; Stfechy, fasady, izolace; Story; Svét; Svét motoru;
Svét pocitacl; Svét tisku; Svet vedy; Svétlo; Sweet 17; System NEWS (newsletter);
Systémy logistiky; Stastny JIM; T+T Technika a trh; T+T News (newsletter);
Technik; Technik (newsletter); Technologies & prosperity; TEMPUS Medicorum;
The Prague Post; Tina; The Spiritor; Travel digest; Travel in the Czech Republic;
Trucker; Truck & business; TV Duel; TV max; TV Plus; TV Pohoda; TV Revue;
Tyden; Tydenik Rozhlas; Tydenik sSkolstvi; Tydenik Televize; Typo; UcCitelské listy;
Udélej si sam; Universum; Upgrade IT!; Vlasta; VTM Science; Xantypa; ZBOZi &
PRODEJ; Zdravotnické noviny (Lékarské listy); Zemédélec; Zemémeéric; Zona;

sV v

Zeleznicar; Zena a zivot

Obdobi: 1.1.2009 - 31.12.2009
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7.2. Televize a rozhlas

CT 1

Dobré rano s Ceskou televizi (Zpravy 6:00, Téma Dobrého rana 6:20, Zpravy 6:30,
Téma Dobrého rana 6:55, Zpravy 7:00, Téma Dobrého rana 7:25, Zpravy 7:30,
Téma Dobrého rana 7:40, , Téma Dobrého rana 7:55, Rubrika dne, Zpravy 8:00,
Téma Dobrého rana 8:10); Dobré rano z Moravy a Slezska - Brno (Zpravy - Brno
6:00, Téma Dobrého rana - Brno 6:15, Téma Dobrého rana - Brno 6:25, Zpravy -
Brno 6:30, Téma Dobrého rana - Brno 6:50, Zpravy - Brno 7:00, Téma Dobrého
rana - Brno 7:15, Téma Dobrého rana - Brno 7:25, Zpravy - Brno 7:30, Téma
Dobrého rana - Brno 7:40, Téma Dobrého rana - Brno 7:50, Rubrika dne - Brno,
Zpravy - Brno 8:00, Téma Dobrého rana - Brno 8:10, Téma Dobrého rana - Brno
8:20); Dobré rano z Moravy a Slezska - Ostrava (Zpravy - Ostrava 6:00, Téma
Dobrého rana - Ostrava 6:15, Téma Dobrého rana - Ostrava 6:25, Regiony -
Ostrava 6:30, Téma Dobrého rana - Ostrava 6:50, Zpravy - Ostrava 7:00, Téma
Dobrého rana - Ostrava 7:15, Regiony - Ostrava 7:30, Téma Dobrého rana -
Ostrava 7:25, Téma Dobrého rana - Ostrava 7:40, Téma Dobrého rana - Ostrava
7:50, Rubrika dne - Ostrava, Zpravy - Ostrava 8:00, Téma Dobrého rana - Ostrava
8:10, Téma Dobrého rana - Ostrava 8:20); Zpravy 12:00; Otazky Vaclava Moravce;
Tyden v regionech; Tyden v regionech - JM; Tyden v regionech - 0S; Auto Moto
Revue; Report; Vecernik z Cech; Jihomoravsky vecernik; Zpravy 18:00; Cerné
ovce; STOP; Udalosti; Branky, body, vteriny; Udalosti v regionech - Brno; Udalosti
v regionech - Ostrava; Udalosti v regionech - Praha; Reportéfi CT; POKR; Zpravy
23:00

CT 2

Svét investic; Evropa dnes; Krasny ztraty; Udalosti, komentare;

CT 24*

Zpravy 6:00; Zpravy 6:30; Zpravy 7:00; Zpravy 7:30; Zpravy 8:00; Otazky Vaclava
Moravce; Zpravy 12:00; Otazky Vaclava Moravce Il.; Evropské udalosti; Ekonomika
16:32; Velernik z Cech; Zpravy 18:00; Ekonomika 19:00; Udalosti; Branky, body,
vteriny; Udalosti v regionech; Regiony; Ekonomika 21:32; Zpravy 22:00; Udalosti,
komentare; Média a svét; Interview CT 24, Investorsky magazin

TV Nova

Snidané s Novou (Zpravy 6:00, Zajimavosti 6:20, Zpravy 6:30, Zajimavosti 6:50,
Zpravy 7:00, Zajimavosti 7:20, Zpravy 7:30, Zajimavosti 7:50, Zpravy 8:00,
Zajimavosti 8:20); Volejte Novu; Televizni noviny; Sportovni noviny; Na vlastni
oci; Obcanské judo; Strepiny; Odpoledni Televizni noviny

Prima TV

1. zpravy; Autosalon; Nedélni partie; Minuty regionu - Vysocina; Minuty regionu -
Praha; Sportovni denik

* Vysilani kanalu CT 24 je nasi spolecnosti systematicky zpracovavano od 15.1.2006.

Cesky rozhlas 1 -
Radiozurnal

Dnes v Ceské republice; Ranni Radiozurnal 7:00 (Ekonomické informace, Otazka
dne, Ozvény dne 7:00, Ranni poznamka Ivana Hoffmana, Vase téma 07:45, Zpravy
7:00); Ranni Radiozurnal 8:00 (Svét kolem nas 8:35); Dopoledni Radiozurnal 9:00
(Ekonomicky magazin, VaSe téma 09:15); Dopoledni Radiozurnal 10:00(iZurnal, O
véem s vami, Pod k(zi); Dopoledni Radiozurnal 11:00 (Host tydne, Radiobedekr,
Trendy 11:35); Odpoledni Radiozurnal 16:00 (Vase téma 16:15); Odpoledni
Radiozurnal 17:00 (Host Jany Klusakové, Vase téma 17:15, 20 minut Martina
Veselovského); Dva na jednoho; Motozurnal; O kom se mluvi; Ozvény dne 12:00;
Ozvény dne 18:00; Radioférum; Stalo se dnes; Radiorada; Tyden v Cesku; Tyden
ve svété; Zapisnik domacich zpravodajl; Zpravy 12:00

Cesky rozhlas 6

Zpravy 18:00; Nazory a argumenty; Média v postmodernim svété; Studio STOP;
Zpravy 23:00; Zemézlué, Zaostreno na finance

CRo - Radio Cesko

Rozhovor na aktualni téma 08:08; Rozhovor na aktualni téma 09:08; Rozhovor na
aktualni téma 10:08; Rozhovor na aktualni téma 13:08; Rozhovor na aktualni téma
14:08; Rozhovor na aktualni téma 15:08; Studio Cesko

CRo - Brno Otazky a odpovédi - Jihomoravsky kraj; Otazky a odpovédi - Zlinsky kraj;
Radionoviny 17:00

CRo - Ceské [ Udalosti regionu - Ceské Budéjovice 17:00; Bez obalu

Budéjovice

Obdobi: 1.1.2009 - 31.12.2009
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CRo -
Kralové

Hradec

Udalosti dne - Hradec Kralové 18:00; Kulaty stal

CRo - Olomouc

Udalosti regionu - Olomouc 17:00; Tyden v nasem kraji

CRo - Ostrava

Udalosti regionu - Ostrava

CRo - Pardubice

Udalosti regionu - Pardubice 17:00;

CRo - Plzen Udalosti dne - Plzensky kraj; Udalosti dne - Karlovarsky kraj; Poradime vam -
lékarska témata

CRo - Regina Udalosti dne - Regina 18:00; Mikroférum

CRo - Region -|Udalostiregionu - Stredocesky kraj 17:00; Tandem

stfedni Cechy

CRo - Sever Udalosti regionu - Ustecky kraj; Co se déje na severu - Ustecky kraj 17:10;

Zaostreno

Cro - Vysocina

Udalosti regionu 13:00; Udalosti regionu - Vysocina 17:00; Téma regionu;

Frekvence 1

Zpravy 7:00; Zpravy 10:00; Zpravy 12:00; Rozhlasové noviny; Pressklub; Krizovy
vyslech

Impuls

Zpravy 8:00; Téma dne 8:00; Zpravy 13:00; Téma dne 13:05; Zpravy 18:00; Téma
dne 18:00; Vyslech Radia Impuls

7.3. Agenturni zpravodajstvi CTK

Vseobecny servis

Politika (domaci i zahranicni); Bohemika; Pravo a krimi; Spolecnost, zivotni styl,
zajimavosti, kuriozity; Kultura a zabava; Parlament, statni sprava; Socialni
problémy; Zdravotnictvi; Zivotni prostfedi; Odbory, prace za mzdu; Pocasi;
NaboZenstvi, vira, vyznani, kulty; Skolstvi; Monitor tisku; Véda a technika;
Zbrané; Databaze o Evropské unii; Katastrofy; Sport

Ekonomicky servis

Burzy kapitalové (akciové); Burzy komoditni; Burzy penézni;
Makroekonomika; Penéznictvi, banky, sporitelny, fondy; Tézba a zpracovani
nerosti a rud; Obchod; Doprava; Strojirenstvi, elektrotechnika; Sluzby,
turistika, zabavni primysl; Energetika; Zemédélstvi; Vyroba potravin, napoju a
tabaku;  Chemicky, farmaceuticky, guma; Stavebnictvi, stavebni hmoty,
nemovitosti; Spoje, telekomunikace; Hutnictvi, zpracovani kov(; Textilni,
odévni a kozedélny pramysl; Drevarsky a papirensky primysl; BiZzuterie, sklo a
keramika; Pocitace, informacni technologie; Média, reklama

Firmy;

Zpravodajstvi

Business News; Daily News
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