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DUSTOJNA OSLAVA NAROZENIN

L,INE“ pro opusténe déti

Projekt ADOPCE.COM uz deset let pomaha détem z kojeneckych ustavi a détskych domovii
vratit se zpét do rodinného prostredi. Vznikl ve spolupraci Nadace Terezy Maxové détem se
spole¢nosti Nestlé Cesko. Diky stabilni podpore této spole¢nosti muze projekt Adopce.com
existovat takto dlouhou dobu, coz u podobnych projektti nebyva zcela bézné.

. Moznost distojné oslavit 10. narozeniny
projektu ADOPCE.COM ziskala Nadace
Terezy Maxové détem (NTMd) take diky
spoluprici s reklamni agenturou McCann
Erickson a medialni agenturou Initiative.

DOMA je DOMA

Kampai ,Doma je doma!®, ktera byla
odstartovina v prosinei 2010 a bézela

i v priibéhu ledna 2011, pfipominala, kam
se mohou zajemci o nékterou z forem
nahradni rodinné péce obritit, potfebujili
ucelené a vycerpivajici informace o adopei
¢i péstounskeé péci. Realizaci projektu
ADOPCE.COM zajistuje Spolu détem

o. p. 5. a Stiedisko nahradni rodinné péce.
Projekt se sklada ze tfi stézejnich casti

— informaéniho portilu, telefonni linky

s odborniky a tidténé brozury — a jeho
primarnim cilem je pomoci vritit co nejvice
déti z tstavi zpét do rodinného prostiedi.

Neslavné evropskeé prvenstvi

Manazer komunikacnich projekti, vnéjsich
vztahti spole¢nosti Nestlé Cesko s. 1. o.

ing. Pavel Novék vysvétluje, pro¢ Nestle

tento projekt podporuje: ., Kofeny Nestlé jsou
spojeny s vynilezem kojenecké vyzivy, kterd
zachranila Zivot velkému poétu déti. Proto
bylo pfirozené, ze jsme s NTMd vytvorili
projekt, ktery i dnes pomahd détem. Jsme
radi, ze diky tomuto projektu se posunulo
vnimani nahradni rodinné péée vefejnosti,

a piestoZe poéet déti v riaznych zafizenich je
stale jesté vysoky, tési nas, ze kolem 2000 déti
kazdoroéné z tstavni péce odchazi do rodin,
véetné rodin adoptivnich nebo péstounskych.
Véiim, ze k tomu pomohla i nase podpora
projektu a &ifeni informaci o ném.* Spolupraci
s firmou Nestlé ocenuje i feditelka Nadace
Terezy Maxové détem, Mgr. Terezie
Sverdlinovi: ,,Ceska republika stale drzi
evropské prvenstvi v poctu déti, které vyristaji
mimo rodinu. Jsem opravdu py$na na to, Ze
jiz pied deseti lety nadace i Nestlé spoleéné
feklo tomu prventsvi své ,NE* v podobé
projektu ADOPCE.COM. Tento projekt
navic ukazuje, Ze 1izkd spoluprice neziskové
organizace s korporaci, miize efektivné a jasné
pomihat v odstranovani celospolecenského

problému a ve svém disledku snizovat pocet
deéti v ustavni vychové. A to je prece skvélé.”

Pozitivné ladénd kampai

Vizual kampané ,Doma je domal!® pfipravila
reklamni agentura McCann Erickson ve
spolupraci s Initiative a v jejim mixu byly
obsazeny nejen citylighty, billboardy, ale

i TV aradio spoty, véetné printl a banneru.
Kampai vyznamné podpofily napiiklad
spolecnosti JCDecaux, Seznam.cz a dalsi.
Pozitivné ladéna kampai predstavovala

déti, které uz nasly své nahradni rodice
prostiednictvim projektu ADOPCE.COM

a povzbuzovala potencilni zdjemee o adopei
a péstounskou péé poselstvim ,davame

détem divod se smat”, . Mame velkou

radost, Ze jsme mohli alespon trosku piispét

k fedeni problému adopee,” fikd Jan Binar
CEO McCann Erickson Prague. ,Initiative
celosvétové touto kampani podpofila
charitativni projekty ve vice nez 50 zemich,
aniz by vynalozila néjaké prostiedky na
nédkup médiii nebo na kreativni zpracovani.
Tento rok se to pokusime zopakovat,*
upfesiiuje Milan Kalous, CEO Initiative.
Kampan byla cilené navazand na komunikacni
kanaly samotného projektu ADOPCE.COM.
Témi jsouwebové stranky, které za dobu
existence projektu navétivilo bezméla 700 000
lidli a tematicka brozura, kterd poskytla ucelené
informace vice nez 15 000 zijemctm, W
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